
Kampaania kolm faasi
Lähtekoht: TLÜ oli tuntuselt 3., maine poolest 11. kõrgharidusasutus Eestis (Kantar Emor 2025). Kampaania liikus kolmes faasis ühiskonnast isikliku
kasu ja tegevuseni. Pildid on päris reklaamid Instagramis.

FA A S  1

Miks TLÜ on ühiskonnale oluline
FA A S  2

Miks TLÜ on sulle oluline
FA A S  2 . 5

Mida sa nüüd tegema pead
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Kuidas ülikooli teadmine jõudis reklaami
Ülikooli teadmine ja inimese huvi kohtusid ühes kataloogis

1  ·  Ü L I K O O L I  T E A D M I N E

Seoste maatriks
TLÜ märkis iga eriala juurde teised
instituudid, mille huvilistele see võiks
sobida: kokku 143 instituudiülest seost.

2  ·  I N I M E S E  H U V I

Erialalehe külastus
Eriala lehe külastaja lisati ka nende
instituutide sihtrühma, millega see eriala
oli maatriksis seotud.

3  ·  K ATA L O O G

158 kataloogikaarti
Karussell näitas inimesele tema huviga
sobivaid erialasid. Üldkataloogis olid
kõrvuti eri instituutide erialad.

N Ä I D E :  VA ATA S  E R I A L A N Ä G I  S E E J Ä R E L  Ü H I S K O N N AT E A D U S T E  I N S T I T U U D I  E R I A L A S I D ,  N T

Psühholoogia Sotsiaaltöö Sotsiaal-
pedagoogika Lastekaitse

E S I TA AVA L D U S E S I TA AVA L D U S E S I TA AVA L D U S

Sama loogika töötas kõigis seitsmes üksuses. Juuni
keskel eemaldati karussellidest erialad, millele oli laekunud
õppekohtade arvust mitu korda rohkem avaldusi. Nii said
rohkem nähtavust vähem tuntud erialad.
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K ATA L O O G

Iga eriala sai oma
sõnumi
158 kataloogikaarti ja 117 sõnumit, mis võtavad kokku eriala tuuma:
"Õpi suheldes mõju looma" (kommunikatsioon), "Õpi liikumise kaudu
rääkima" (koreograafia).

Keeleerialad said kampaanialause variatsiooni: "Tulevik ütleb sulle
¡Gracias!"

Kuvatõmmised Instagrami kataloogivaatest, 2026
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Tulemus
Tallinna Ülikooli sisseastumiskampaania "Tulevik tänab sind", 1.04.–29.06.2026

11 742
S I S S E A S T U M I S AVA L D U S T  –  T L Ü  A J A L O O  S U U R I M
A R V

2025. aastal esitati 10 271 avaldust.

+14%
AVA L D U S I  R O H K E M  K U I  2 0 2 5 .  A A S TA L

Aasta varem kasvas avalduste arv umbes 5%.
Kasvutempo ligi kolmekordistus.

3,2×
K Õ R G E M  K L I K I M Ä Ä R :  K ATA L O O G I R E K L A A M  V S
I N S T I T U U T I D E  V I D E O R E K L A A M

TikToki paralleeltest, muster kordus kõigis kuues
üksuses.

Ülikooli katuskampaania eelarve jäi 2025. aasta tasemele. Katus- ja instituudikampaaniate meedia osteti
esimest korda ühiselt.

Allikad: Tallinna Ülikool, Optimist Digital Tulevik tänab sind.
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